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1. Pendahuluan 
Perubahan perkembangan zaman dan teknologi telah membuka peluang bagi dunia bisnis, 

kegiatan penamaan harta mensyaratkan bahwa adanya komitmen untuk mengorbankan sejumlah 
dana dalam memperoleh keuntungan masa depan yang diharapkan tersebut dengan tidak dapat 
dipastikan besarnya,bahkan bisa jadi investor mengalami kerugian atau kehilangan pada dana 
tersebut. (Warde,2019) 

Pasar modal diharapkan terus meningkatkan peran aktifnya dalam mendorong 
pertumbuhan perekonomian nasional, sebagai salah satu penggerak perekonomian Indonesia 

ARTICLE INFORMATION 

 

ABSTRACT  

Article history 
Received 
Revised  
Accepted 

 Investment can be interpreted as an activity to invest capital that makes a profit but students 
are still less interested in investing. This research aims to find out whether the factors that 
influence students' interest in investing in sharia mutual funds are influenced by investment 
knowledge (X1), brand trust (X2), brand ambassador (X3), minimum capital (X4), and ease of 
use (X5). This research took a population of students who had been recorded at the Faculty of 
Economics and Islamic Business, Abditama University, Tangerang, Banten using a systematic 
random sampling technique. The method used is quantitative descriptive by conducting 
statistical tests consisting of validity, reliability, classical assumption tests, multiple linear 
regression tests and hypothesis testing by testing the investment knowledge variables 
investment knowledge (X1), brand trust (X2), brand ambassador (X3 ), minimum capital (X4), 
and ease of use (X5) were tested to see the partial or simultaneous influence on students' 
interest in investing (Y). This research was tested using the SPSS 25 for Windows application. 
The results of this research show that the investment knowledge and brand trust variables have 
a positive and significant influence on students' interest in investing in sharia mutual funds. 
Meanwhile, the variables brand ambassador, minimum capital, and ease of use do not have a 
significant influence on students' interest in investing in sharia mutual funds. 
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 Investasi dapat diartikan sebagai aktivitas menginvestasikan modal yang menghasilkan 
keuntungan, namun mahasiswa masih kurang tertarik untuk berinvestasi. Penelitian ini 
bertujuan untuk mengetahui apakah faktor-faktor yang mempengaruhi minat mahasiswa 
dalam berinvestasi di reksa dana syariah dipengaruhi oleh pengetahuan investasi (X1), 
kepercayaan merek (X2), duta merek (X3), modal minimum (X4), dan kemudahan 
penggunaan (X5). Penelitian ini mengambil populasi mahasiswa yang tercatat di Fakultas 
Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Abditama, Tangerang, Banten dengan menggunakan 
teknik pengambilan sampel acak sistematis. Metode yang digunakan adalah deskriptif 
kuantitatif dengan melakukan uji statistik yang terdiri dari validitas, reliabilitas, uji asumsi 
klasik, uji regresi linier berganda, dan pengujian hipotesis dengan menguji variabel 
pengetahuan investasi (X1), kepercayaan merek (X2), duta merek (X3), modal minimum 
(X4), dan kemudahan penggunaan (X5) untuk melihat pengaruh parsial atau simultan 
terhadap minat mahasiswa dalam berinvestasi (Y). Penelitian ini diuji menggunakan 
aplikasi SPSS 25 untuk Windows. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel 
pengetahuan investasi dan kepercayaan merek memiliki pengaruh positif dan signifikan 
terhadap minat mahasiswa dalam berinvestasi di reksa dana syariah. Sementara itu, 
variabel duta merek, modal minimum, dan kemudahan penggunaan tidak memiliki 
pengaruh signifikan terhadap minat mahasiswa dalam berinvestasi di reksa dana syariah. 
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pada tahun 2022. Pasar modal mampu menghimpun Rp 1.082.630 miliar melalui penawaran 
umum saham dan obligasi/Sukuk. Selain itu, total aset bersih reksa dana tersebut berjalan sangat 
baik hingga mencapai Rp 504,86 triliun per 30 Desember 2022 Selain berhasil menghimpun dana, 
pasar modal Indonesia juga berhasil meningkatkan jumlah investor secara berarti yang tercermin 
dari jumlah investor perorangan (SID). Terlihat dari jumlah investor perorangan, terus meningkat 

dari tahun ke tahun, yaitu sebanyak 1,62 juta pada akhir tahun 2018 dibandingkan dengan 2,48 

juta pada tahun 2019. Bahkan, jumlah investor perorangan pada tahun 2021 mengalami 

peningkatan sebesar 93,04% dibandingkan pada tahun 2020 sebesar 3,88 juta investor dan 

menjadi 7,49 juta investor. Jumlah tersebut mengalami peningkatan hingga mencapai 10,31 juta 

investor pada 30 Desember 2022 (Central Efek Indonesia, 2021). 
Jumlah investor reksadana di negara Indonesia mencapai sebesar 8,86 juta pada data bulan 

Agustus tahun 2022, meningkat sebesar 29,6% dari 6,84 juta pada tahun sebelumnya. Ini 
menunjukkan minat yang meningkat untuk berinvestasi dalam reksadana, terutama untuk 
generasi muda. Karena dengan adanya pengelola reksadana dibantu manajer investasi 
profesional memberikan beragam pilihan terhadap risiko investasi (Data Kustodian Sentral Efek 
Indonesia (KSEI)) 

Reksadana syariah merupakan salah satu alternatif investasi di sektor keuangan dengan 
batasan minimal investasi yang rendah berkisar antara Rp 500.000 hingga Rp 1.000.000 sehingga 
memberikan peluang investasi bagi investor ritel. Minat berinvestasi adalah keinginan seseorang 
untuk melakukan hal-hal yang dapat diakses sehingga mereka dapat memilih untuk berinvestasi. 
(crow and crow ,1998) ada beberapa keuntungan yang diperoleh investor atau pemodal ingin 
berinvestasi dalam reksadana syariah, yaitu: (a). Reksadana syariah bertujuan untuk membantu 
instrument di pasar modal dengan membantu pemodal yang tidak memiliki dana yang cukup 
untuk berinvestasi untuk mengurangi risiko. (b). Reksadana syariah mempermudah pemodal 
untuk melakukan investasi secara mandiri. (c). Efesien dengan waktu. karena kinerja investasi 
telah diserahkan kepada manejer investasi, investor tidak perlu selalu mengawasinya. (Sutedi, 
2011) 

Aplikasi bibit merupakan salah satu bentuk inovasi dalam strategi teknologi, oleh karena 
itu peneliti membantu mahasiswa meningkatkan pengetahuan dan minat inovasi teknologi yang 
terkait dengan aplikasi bibit. Penelitian ini adalah bertujuan untuk memberi arahan dan 
dukungan kepada aplikasi bibit agar menjadi lebih optimis dalam investasi bahwa brand 
ambassador adalah pendekatan pemasaran di mana perusahaan menggunakan layanan yang 
disediakan oleh artis terkenal untuk memperkenalkan produknya, dengan adanya brand 
ambassador, pada sebuah merek dengan memperkenalkan sehingga dapat menarik investor 
(Firmansyah, 2019) modal minimal investasi adalah Untuk membuka rekening pokok di pasar 
modal, Anda harus memiliki modal investasi minimal Invetasi pada zaman sekarang ini sedang 
trending dibicarakan oleh kelompok masyarakat dan investor adalah investasi reksadana, dengan 
banyak nya diminati pada invetasi reksadana ini karena mudah digunakan dan memiliki risiko 
yang relatif rendah, sesuai untuk pemula seperti mahasiswa. (Wijayanti,2021) 

Berdasarkan masalah di atas, tujuan dari penelitian ini adalah untuk memberikan 
pemahaman yang lebih baik kepada mahasiswa tentang reksadana syariah dan membuat mereka 
lebih memilih untuk berinvestasi. Oleh karena itu, peneliti ingin mengetahui lebih lanjut tentang 
judul penelitian " Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat Mahasiswa Berinvestasi Reksadana 
Syariah Melalui Aplikasi Bibit” 
 

2. Metode 
Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif, yang dianggap sebagai penelitian 

murni karena dapat dijelaskan dengan angka yang tepat (Mertha Adnyana, 2021). Populasi dalam 
penelitianini adalah mahasiswa fakultas Ekonomi Bisnis Islam Universitas Cendekia Abditama 
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dengan usia 17-26 tahun yang telah memiliki pendapatan.Peneliti tidak dapat mengetahui secara 
jelas berapa banyak mahasiswa fakultas Ekonomi Bisnis Islam Universitas Cendekia Abditama, 
oleh karena itu penelitian ini dilakukan secara sampling. Teknik pengambilan sampel 
menggunakan metode Nonprobability Sampling yaitu strategi samplingyang tidak menghadirkan 
peluang dan probabilitas  yang  sama  untuk  setiap  item  atau  orang  dari  populasi  yang  dipilih  
untuk  diambil sampelnya. Penelitian ini menggunakan pendekatan teknik sampel acak sistematis 
(Systematic Random Sampling). Teknik ini dilakukan dengan membagi jumlah populasi dengan 
jumlah sampel yang diinginkan. dengan  peneliti yang kemudian  dipekerjakan  sebagai  sampel  
jika memenuhi kriteria (Firmansyah & Dede, 2022). Rumus Lemeshow digunakan dalam 
penelitian ini untuk menentukan ukuran sampel, Rumus ini cocok untuk menentukan jumlah 
populasi yang tidak  diketahui  atau  tidak  terbatas  (Infinite  Population) maka  nilai  sampel yang  
dihasilkan sebesar 96,04 yang dibulatkan menjadi 100 orang(Belajar Rumus Lemeshow Untuk 
Menentukan Jumlah Sampel, 2020). 

 

3. Hasil dan Pembahasan 
Berdasarkan hasil uji t dan uji f maka dapat diketehui pengetahuan investasi,brand trust, 

brand ambassador, modal minimal, kemudahan pengguna terhadap minat mahasiswa 
berinvestasi. Berikut ini pembahasan nya : 
3.1 Pengaruh Pengetahuan Investasi Terhadap Minat Mahasiswa Berinvestasi  

Pengaruh variabel pengetahuan investasi mempunyai nilai thitung 2.770 dan signifikan 
sebesar 0.007 oleh karena itu nilai signifikan variabel pengetahuan investasi 0.007 < 0.05 lebih 
lanjut, t hitung > dari t tabel yaitu 2.770 > 0.1985. sehingga variabel pengetahuan investasi (X1) 
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat mahasiswa berinvestasi (Y) dengan 
demikian, hipotesis H1 diterima. 

Pengetahuan investasi adalah pengetahuan dasar dimiliki mahasiswa untuk berinvestasi. 
Pengetahuan pada investasi memudahkan mahasiswa dalam mengambil keputusan untuk 
berinvestasi karena dengan pengetahuan membentuk dasar sebuah kekuatan yang dilakukan 
mahasiswa untuk melakukan apa yang dilakukan sebelum memutuskan untuk berinvestasi, 
mahasiswa perlu memiliki pengetahuan bahwa keuntungan yang dipilih aman dan terpercaya 
sehingga mengetahui informasi yang memadai atau memudahkan mahasiswa dalam praktiknya 
3.2 Pengaruh Brand Trust Terhadap Minat Mahasiswa Berinvestasi 

Pengaruh variabel brand trust mempunyai nilai thitung 4.062 dan signifikan sebesar 0.000, 
artinya nilai signifikan variabel 0.000 < 0.05 selain itu, thitung > ttabel yaitu 4.062 > 0.1985 
sehingga variabel brand trust (X2) berpengaruh terhadap minat mahasiswa berinvestasi secara 
positif dan signifikan dengan demikian, hipotesis H2 diterima. 

Brand Trust merupakan kepercayaan untuk perusahaan, di mana transaksi bisnis terjadi 
ketika siswa mempercayai merek atau merek dan merasa yakin untuk membeli barang atau jasa 
dari merek tersebut. Brand trust adalah kemauan mahasiswa bersandar atau kepercayaan pada 
suatu merek dengan risiko yang dihadapi karena adanya ekspetasi terhadap merek tersebut yang 
akan memiliki hasil yang baik 
3.3 Pengaruh Brand Ambassador Terhadap Minat Mahasiswa Berinvestasi  

Pengaruh variabel brand ambassador mempunyai thitung sebesar 0.678 dan signifikan 

0.499, artinya nilai signifikan variabel brand ambassador 0.499 > 0.05 yang memiliki arah 

hubungan yang negatif selain itu thitung > ttabel yaitu 0.499 < 0.1985 sehingga variabel brand 

ambassador (X3) berpengaruh positif sehingga H3 ditolak yang artinya tidak memiliki 

pengaruh terhadap minat mahasiswa berinvestasi (Y).  
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Menurut Firmansyah, Brand Ambassador adalah perwakilan merek yang sering 

digunakan dalam industri pemasaran untuk mendukung merek merek tertentu. Orang yang 

senang dengan merek tertentu dan dapat meyakinkan siswa untuk membeli atau menggunakan 

produk tersebut. Brand Ambassador bertujuan untuk menyebarkan Brand, membangun serta 

menciptakan koneksi antar merek dengan konsumen untuk melalui aktivitas pemasaran seperti 

iklan. Brand Ambassador dapat berupa selebriti, influencer yang terkenal yang dapat 

mempengaruhi target pada Brand. 
 
3.4 Pengaruh Modal Minimal Investasi Terhadap Minat Mahasiwsa Berinvestasi  

Pengaruh variabel modal minimal investasi mempunyai thitung sebesar 0.450 dan 

signifikan sebesar 0.654, artinya nilai signifikan pada variabel modal minimal investasi 0.450 

> 0.05 yang memiliki arah hubungan yang negatif selain itu thitung > ttabel yaitu 0.654 < 

0.1985 sehingga variabel modal minimal berpengaruh positif secara H4 ditolak yang artinya 

tidak memiliki pengaruh terhadap minat mahasiswa berinvestasi (Y). 

Modal minimal investasi adalah jumlah modal yang diperlukan untuk membuka rekening 

pokok di pasar modal. Investasi adalah mengelola sejumlah dana saat ini dengan harapan 

memperoleh keuntungan di masa depan, sementara modal minimal adalah salah satu faktor 

yang harus dipertimbangkan seseorang sebelum melakukan investasi. 

3.5 Pengaruh Kemudahan Pengguna Terhadap Minat Mahasiswa Berinvestasi  

Pengaruh variabel kemudahan pengguna mempunyai thitung sebesar 1.237 dan 
signifikan sebesar 0.219, artinya nilai signifikan pada variabel kemudahan pengguna 
0.219 > 0.05 yang memiliki arah hubungan yang negatif selain itu thitung > ttabel yaitu 
1.237 < 0.1985 sehingga variabel kemudahan pengguna berpengaruh positif secara H5 
ditolak yang artinya tidak memiliki pengaruh terhadap minat mahasiswa berinvestasi (Y).  

Menurut davis kemudahan penggunaan yang diartikan sebagai seseorang sejauh 
mana upaya yang diperlukan untuk memanfaatkan sistem informasi. Kemudahaan 
penggunaan memiliki perasaan sendiri dalam jumlah fisik dan mental untuk 
menggunakan sistem tersebut. Sebagai contoh, mahasiswa akan lebih banyak 
menggunakan aplikasi yang lebih mudah dan tidak terlalu banyak dalam ketentuan 
aplikasi untuk pengguna nya. 

Tabel 1 
Hasil Uji T 

 

 
 
 

 

 

Sumber : diolah dengan SPSS versi 25 

 

 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.637 1.345  1.961 .053 

Pengetahuan Investasi .366 .132 .268 2.770 .007 

Brand Trust .509 .125 .419 4.062 .000 

Brand Ambassador .082 .121 .061 .678 .499 

Modal Minimal .052 .115 .041 .450 .654 

Kemudahan Pengguna .118 .096 .103 1.237 .219 

 

a. Dependent Variable: Minat Mahasiswa Berinvestasi 
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Tabel 2 

Hasil Uji F 
 

 
 
 

 

 

Sumber : Diolah dengan SPSS versi 25 

 

Tabel 3 
Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 

 

 

 

Sumber : Diolah dengan SPSS versi 25 

 

4. Kesimpulan 
Kesimpulan dari hasil penelitian tentang Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Minat 

Mahasiswa Berinvestasi Reksadana Syariah Melalui Aplikasi Bibit (studi kasus pada mahasiswa 
fakultas ekonomi bisnis islam universitas cendekia abditama) yaitu brand ambassador tidak 
mempengaruhi terhadap minat mahasiswa berinvestasi reksadana syariah melalui aplikasi bibit, 
modal minimal tidak mempengaruhi terhadap minat mahasiswa berinvestasi reksadana syariah 
melalui aplikasi bibit, kemudahan pengguna tidak mempengaruhi terhadap minat mahasiswa 
berinvestasi reksadana syariah melalui aplikasi bibit, pengetahuan investasi memiliki pengaruh 
terhadap minat mahasiswa berinvestasi reksadana syariah melalui aplikasi bibit, brand trust 
memiliki pengaruh terhadap minat mahasiswa berinvestasi reksadana syariah melalui aplikasi 
bibit. Jika secara bersama pengetahuan investasi, brand trust, brand ambassador, modal minimal, 
dan kemudahan pengguna memiliki pengaruh simultan atau bersama-sama terhadap minat 
mahasiswa berinvestasi reksadana syariah melalui aplikasi bibit. 
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